l. POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie konkurs na najlepszy tekst reklamowy spetniajacy
wymogi techniczne i regulaminowe systemu Google AdWords.

§2
Organizatorem konkursu jest firma Net Solutions Jarostaw Sokotowski, z siedzibg w Warszawie przy ulicy
Miedzyborskiej 89..

Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w regulaminie.

Wszelkie zmiany w regulaminie bedg podawane do wiadomosci publicznej i obowigzywaty od dnia publikacii
na stronie www.linkisponsorowane.edu.pl, www.szkolenia.netsolutions.pl.

II. UCZESTNICY KONKURSU
§3

Konkurs przeznaczony jest dla uczestnikéw dowolnych szkolen AdWords organizowanych przez
Organizatora konkursu. Warunkiem uczestnictwa w konkursie jest prawidtowe wypemienie formularza
konkursowego dostarczonego przez Organizatora w trakcie szkolenia, z zastrzezeniem postanowien §3 ust.
3..

Na kazdym szkoleniu uczestnik otrzyma jeden formularz konkursowy, w szczegolno$ci oznacza to, ze
uczestnik dwdch szkolen otrzyma dwa formularze itd.

W konkursie mogg wzig¢ udziat réwniez osoby, ktore uczestniczg w szkoleniu na poziomie podstawowym
bezptatnie, zgodnie z warunkami programu ,Internetowa Rewolucja”, organizowanego przez Google Polska.

l1l. WARUNKI KONKURSU
§4

W konkursie udziat mogg wzia¢ uczestnicy szkolen odbywajacych sie w dniach od 1 stycznia 2010 do 31
grudnia 2010.

Formularze konkursowe beda przyjmowane bezposrednio przez Organizatora, zaraz po zakorczeniu
szkolenia.

Rozstrzygniecie konkursu nastapi do dnia 15 stycznia 2010 roku. Wyniki zostang oficjalnie opublikowane na
tamach serwisow internetowych Organizatora w terminie do 7 dni od dnia rozstrzygnigcia konkursu:

e www.linkisponsorowane.edu.pl

e www.szkolenia.netsolutions.pl

e www.netsolutions.pl

Laureat konkursu zostanie poinformowany o wygranej telefonicznie i za pomocg poczty e-mail z
potwierdzeniem odbioru i przeczytania wiadomosci w terminie do 2 dni od dnia rozstrzygniecia konkursu. Do
kontaktu zostang wykorzystane dane wpisane na polach formularza konkursowego. Organizator podejmie 3
préby potaczenia telefonicznego z laureatem. Przez nieudang prébe potaczenia rozumie sie nie odebranie
potgczenia, przez co najmniej 4 sygnaly, wigczenie sie poczty gtosowej, brak mozliwosci potaczenia z
uzytkownikiem telefonu (np. przebywanie przez niego poza zasiegiem, wytaczony aparat telefoniczny,
wiaczenie sig sygnatu faksu lub automatycznej sekretarki). W przypadku 3 nieudanych préb zrealizowania
potaczenia z laureatem oraz brakiem potwierdzenia na przestang mu pocztg elektroniczng wiadomo$é o
wygranej, Organizator skontaktuje si¢ z laureatem rezerwowym.



5. Zgtoszenie udziatu w konkursie (zwrot formularza konkursowego do Organizatora) jest rownoznaczne z
potwierdzeniem zapoznania si¢ z regulaminem konkursu oraz zaakceptowaniem wszystkich jego punktéw.

6. Uczestnik konkursu, zgtaszajac swéj udziat:

a. oswiadcza, ze posiada autorskie prawa majatkowe do tresci reklamy i przenosi je na firme Net
Solutions Jarostaw Sokotowski w zakresie niezbednym do jej publikacji illub innego
rozpowszechniania oraz dokonywania jej opracowania w stopniu, jaki Organizator uzna za
stosowny dla prawidtowej realizacji zatozen konkursu;

b. os$wiadcza, Ze reklama nie zostata uprzednio nigdzie opublikowana;
C. Wwyraza zgode na przetwarzanie i udostepnianie danych osobowych: imig, nazwisko, nazwa
firmy (nie wymagana).
7. Organizator nie jest zobowigzany do zwrotu nadestanych materiatéw, ani do zwrotu kosztéw wynikajacych z
przygotowan tresci reklamy.
8. Organizator zastrzega sobie prawo do publikacji nagrodzonych oraz nienagrodzonych tresci reklam.

IV. KRYTERIA OCENY
§5
1. Na ostateczng ocene wptyw bedg mie¢:
a. Zawarto$¢ merytoryczna zgtoszonej treci reklamy oraz jej przydatnos¢ praktyczna.

b. Regulamin Google AdWords, w tym stosowane stownictwo i znaki, btedy ortograficzne i
sktadniowe, dostosowanie tresci do profilu grupy docelowe;.

c. Oryginalnos¢ tresci reklamy.
§6
1. Tematyka tresci reklamy powinna dotyczy¢ promocji szkoleri AdWords organizowanych przez Organizatora
konkursu.

2. Jury ma prawo nie przyjaé treci reklam niezwigzanych z tematykg konkursu, zawierajacych razace btedy
merytoryczne, badz propagujace niewtasciwe techniki tworzenia reklam AdWords (techniki zabronione w
regulaminie Google AdWords).

V. NAGRODA
§7
1. Sposérod zgtoszen konkursowych, jury wytoni zwyciezce nagrody.
2. W przypadku, gdy glosy jury bedg rozktada¢ sie po réwno pomiedzy trzech uczestnikow jury, decydujacy
gtos naleze¢ bedzie do przewodniczacego.
Decyzje jury sg ostateczne i nie przystuguje prawo odwotania sie od nich.
4. Nagrodg w konkursie jest: pojazd czterokotowy Lucky Star SP250-S w kolorze pomaranczowym (quad) o
wartosci 9999,00 zt brutto.
5. Laureat konkursu bedzie zobowigzany do odprowadzenia wszelkiego rodzaju optat, w szczegdlnosci
naleznego podatku, optat zwigzanych z ubezpieczeniem i rejestracjg pojazdu itp.

6. Laureatowi konkursu nie przystuguje prawo do zamiany nagrody rzeczowej na ekwiwalent w postaci gotowki
ani na jakakolwiek inng nagrode rzeczowa.



VI. POSTANOWIENIA KONCOWE
§8

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do zmiany regulaminu konkursu, w szczegdlno$ci do zmiany
czasu trwania konkursu, bez podawania przyczyny.

Przekazanie nagrody odbedzie sie w siedzibie Organizatora w Warszawie przy ulicy Miedzyborskiej 89 w
nieprzekraczalnym terminie 30 dni od dnia skutecznego poinformowania laureata o wygranej w konkursie.

W przypadku nieodebrania nagrody w wyznaczonym terminie pozostanie ona do dyspozycji Organizatora.
Wszelkie materiaty pozyskane w wyniku przeprowadzania konkursu (w szczegdlnosci tresci wymyslonych
reklam, fotografie, opinie wyrazone o szkoleniach itp.) bedg do dyspozycji Organizatora z mozliwoscig ich
wykorzystania na wszystkich polach eksploatacii.



